
74 

 

 

 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Ernawati, N., & Noersanti, L. (2020). Pengaruh Persepsi Manfaat, Kemudahan 

Penggunaan dan Kepercayaan Terhadap Minat Penggunaan Pada Aplikasi 

OVO. Jurnal Manajemen STEI, 3(02), 27-37. 

Furi, R., Hidayati, N., & Asiyah, S. (2020). Pengaruh Keamanan, Kemudahan, 

Kepercayaan dan Pengalaman Berbelanja terhadap Minat Beli Online pada 

Situs Jual Beli Shopee. E-JRM: Elektronik Jurnal Riset Manajemen, 9(02). 

Hasil Riset 5 e-commerce terpopuler di Indonesia (2022). GoodStats  

Hanafi, M. I. (2019). Pengaruh Kepercayaan, Keamanan, Kemudahan dan Risiko 

terhadap Minat Beli Via Media Online butuhbaju. com. Jurnal Performa: 

Jurnal Manajemen dan Start-up Bisnis, 4(6), 921-932. 

Istanti, F. (2017). Pengaruh Harga, Kepercayaan, Kemudahan Berbelanja dan E-

promosi Terhadap Keputusan Pembelian Belanja Online di Kota 

Surabaya. Jurnal Bisnis Teknologi, 4(1), 14-22. 

Jamilah, N. A., Akhmad, I., & Ramadhan, R. R. (2021). Pengaruh Harga, Online 

Customer Review Dan Rating Terhadap Minat Beli Online Pada 

Tokopedia Saat Pandemi Covid 19. ECOUNTBIS: Economics, Accounting 

and Business Journal, 1(1), 308-318. 

Sriwiyanti, E., & Martina, S. (2020). Pengaruh Persepsi Harga, Promosi dan 

Kepercayaan Terhadap Minat Beli Secara Online Saat Pandemi Covid 19 

Pada Masyarakat Millenia di Kota Pematangsiantar. Jurnal Ilmiah 

AccUsi, 2(2), 138-147. 

 



75 

 

 

 

Sembada, I. V., Bustam, B., & Hotimah, E. (2022). Pengaruh Promosi dan 

Testimoni Terhadap Minat Beli Produk Lyfira Hijab Dimediasi oleh 

Kepercayaan. EKOMABIS: Jurnal Ekonomi Manajemen Bisnis, 3(01), 21-

30. 

Supartono, S. (2022). Pengaruh Harga, Kemudahan Bertransaksi, Dan 

Kepercayaan Terhadap Minat Beli Online Di E-Commerce Shopee Pada 

Masa Pandemi Covid 19. IKRAITH-EKONOMIKA, 5(2), 210-218 

Shafitri, M., Ariani, L., & Nobelson, N. (2021). Pengaruh Kualitas Produk, Harga, 

dan Promosi Terhadap Minat Beli Konsumen Smartphone 

Vivo. Konferensi Riset Nasional Ekonomi Manajemen dan Akuntansi, 2(1), 

201-212. 

Taan, H. (2021). Kemudahan penggunaan dan harga terhadap minat beli online 

konsumen. E-Journal Ekonomi Bisnis Dan Akuntansi, 8(1), 89-96. 

 

 

 

 

 

 


