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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

 Ha$sil da$ri penelitia$n tenta$ng Penga$ru$h Trend Fomo (fea$r of missing 

ou$t), Konten Ma$rketing, da$n Fla$sh Sa$le Terha$da$p Mina$t Beli disimpu$lka$n 

ba$hwa$: 

1. Terda$pa$t penga$ru$h ya$ng signifika$n da$ri va$ria$bel Trend FOMO (fera$ of 

missing ou$t) terha$da$p mina$t beli. Denga$n nila$i koefisien 0,178 bernila$i positif 

da$pa$t dia$rtika$n ba$hwa$ sema$kin tinggi persepsi responden terha$da$p Trend 

FOMO (fea$r of missing ou$t), ma$ka$ a$ka$n sema$kin meningka$t Mina$t Beli. 

2. Konten Ma$rketing tidak berpenga$ru$h da$n tida$k signifika$n terha$da$p Mina$t 

Beli pa$da$ Tiktok Shop, Konsu$men menginginka$n a$plika$si Tiktok Shop ya$ng 

mu$da$h digu$na$ka$n da$n tida$k ru$mit. 

3.  Fla$sh sa$le berpenga$ru$h signifika$n terha$da$p mina$t beli pa$da$ a$plika$si TikTok 

Shop. Ha$l ini menu$nju$kka$n ba$hwa$ fla$sh sa$le meru$pa$ka$n fa$ktor pendu$ku$ng 

ya$ng penting u$ntu$k meningka$tka$n mina$t beli penggu$na$ pa$da$ a$plika$si TikTok 

Shop. 

4. Seca$ra$ simu$lta$n Trend Fomo (fea$r of missing ou$t) da$n Fla$sh Sa$le 

berpenga$ru$h seca$ra$ bera$sa$ma$-sa$ma$ terha$da$p Mina$t Beli ma$ha$siswa$ FEB 

U$niversita$s Dha$rma$ A$nda$la$s. hu$bu$nga$n a$nta$ra$ kedu$a$ va$ria$bel dibu$ktika$n 

denga$n nila$i koefisien determina$si da$la$m ka$tegori sa$nga$t ku$a$t denga$n besa$ra$n 

nila$i R² sebesa$r 0,760 a$ta$u$ 76,0% da$n sisa$nya$ va$ria$bel ya$ng tida$k diteliti oleh 

peneliti. Va$ria$bel la$in ya$ng tida$k dima$su$kka$n da$la$m produ$k, gra$tis ongkir, da$n 

cod. 
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5.2 Saran 

 Ha$sil da$ri penelitia$n tenta$ng Penga$ru$h Trend Fomo (fea$r of missing 

ou$t), Konten Ma$rketing, da$n Fla$sh Sa$le Terha$da$p Mina$t Beli A$plika$si Tiktok 

Shop (stu$di ka$su$s  ma$ha$siswa$ FEB U$niversita$s Dha$rma$ A$nda$la$s) , ma$ka$ 

peneliti memberika$n sa$ra$n seba$ga$i beriku$t: 

1. Pa$da$ va$ria$bel Trend FOMO, diha$ra$pka$n TikTok Shop seca$ra$ teru$s-

meneru$s mencipta$ka$n stra$tegi ya$ng da$pa$t meningka$tka$n ra$sa$ u$rgensi da$n 

kekha$wa$tira$n penggu$na$ u$ntu$k tida$k ketingga$la$n tren, sehingga$ da$pa$t 

mendorong peningka$ta$n mina$t beli pa$da$ a$plika$si TikTok Shop. U$pa$ya$ ini 

da$pa$t dila$ku$ka$n denga$n mengha$dirka$n fitu$r notifika$si rea$l-time, 

cou$ntdown, serta$ menonjolka$n produ$k-produ$k ya$ng seda$ng vira$l. 

2. Ba$gi a$plika$si TikTok Shop, diha$ra$pka$n u$ntu$k sela$lu$ mengoptima$lka$n 

stra$tegi fla$sh sa$le da$n konten ma$rketing a$ga$r da$pa$t mena$rik perha$tia$n 

ca$lon pembeli, mempercepa$t kepu$tu$sa$n pembelia$n, serta$ meningka$tka$n 

mina$t beli. Ha$l ini da$pa$t dila$ku$ka$n denga$n mengha$dirka$n pena$wa$ra$n 

ya$ng mena$rik, mema$nfa$a$tka$n influ$encer u$ntu$k mendu$ku$ng konten 

promosi, serta$ menya$jika$n informa$si produ$k denga$n ca$ra$ ya$ng krea$tif, 

jela$s, da$n persu$a$sif. 

3. Ba$gi peneliti sela$nju$tnya$, terda$pa$t 24% va$ria$bel ya$ng mempenga$ru$hi 

teta$pi belu$m di teliti oleh peneliti, diha$ra$pka$n ba$gi peneliti sela$nju$tnya$ 

da$pa$t mena$mba$h va$ria$bel u$ntu$k diteliti da$la$m penelitia$nnya$. 

 


